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”’|A comes from RomanIA”
Perioada de desfasurare a campaniei — Aprilie-Mai

Produsul ales (relevanta si motivare):
Campania isi propune sa promoveze “ia” romaneasca , element al portului national care exprima atasamentul fata
de obiceiuri si traditii.

Tarile de desfacere alese sunt: Germania, Olanda si Polonia.

Orage: Berlin, Frankfurt, Hamburg, Amsterdam, Varsovia, Cracovia;

- Alegerea Germaniei se bazeazd pe studiul din 15.09 — 30.10.2006 intitulat “Repozitionarea imaginii de tara-
Romania in contextul de integrare Europeana” din care reiese ca Romania este privita ca fiind o tara care a pastrat
vechile obiceiuri si traditii;

- In cazul Olandei, alegerea este sustinuta de articolul “Cum ne inteleg strainii”’-Convorbire cu Anca Manoliu Dabija
(dr. in psihologie) ( care mentioneaza faptul olandezii au acces frecvent, prin presa locald, la informatii despre
Romania din sfera economica, turisticd, politica, sociald)

—In Polonia existd centre universitare atat in Varsovia cat si in Cracovia, in care lectori universitari sustin cursuri in
limba romana. De asemenea, din anul 2002 in Cracovia exista o Asociatie Roméano-Polona, iar in Varsovia se sustine
anual Festivalul Culturii Romane;

Puncte tari:

- Romania este privitd ca fiind o tara puternic atasata de traditii si obiceiuri;

- Cetatenii tarilor vizate sunt prezenti ca turisti in Roméania intr-un numar insemnat manifestand interes fata de
destinatiile turistice, obiceiurile si traditiile tarii. (ex: 522.000 turisti germani in 2008, in crestere cu 10% fata de
2007);

- la poate fi regasita si in afara contextului pur traditional;

- Uniunea Europeana si implicit tarile membre (Germania, Polonia, Olanda) incurajeaza dialogul intercultural;

- la are o vizibilitate crescuta si datorita faptului cd de-a lungul vremii a fost sursa de inspiratie pentru Matisse,
Yves-Saint-Laurent, etc;

Puncte slabe:

- Exista riscul unei receptivitati scazute datorita diferentelor interculturale majore;

- Tarile din regiunea Balcanilor prezinta similitudini in ceea ce priveste portul national

Modalitati si resurse:

1. Flashmob- Ansamblul popular al Centrului Cultural Pitesti — Dansatorii vor fi costumati fie ih port popular
integral, fie in jeansi si ie, fie tinuta casual; evenimentul va avea loc atat in gari cat si in pietele centrale ale
oraselor vizate; dansatorii vor imparti pliante celor prezenti.

2. Atelier de creatie — pe parcursul a 5 zile persoanele interesate vor avea posibilitatea sa afle modalitatea
de confectionare a unei “ii” romanesti si sa-si personalizeze propriile ii cu ajutorul instrumentelor de
pictura, de tesut si utilizand margele si paiete, asistati fiind, bineinteles, de catre expertii nostri

3. Statui vii: timp de 2 zile, in parcurile centrale ale oraselor alese, un numar de 20 de persoane vor delecta
trecdtorii prin expunerea celor mai frumoase costume populare romanesti (fie ele traditionale , fie
adaptate vestimentatiei actuale);

4. Expozitie foto/picturd — Un artist autohton va expune creatii avand ca element central si plurivalent ia. in
cadrul acestei expozitii ce se va derula pe parcursul a 2 saptamani, va avea loc, de asemenea, o expozitie
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de picturd a unor artisti consacrati (4 zile). In plus, aceasta va fi acompaniata de muzica live a artistului
Marius Mihalache (inovator al tambalului romanesc).

5. Balon cu aer cald — va zbura deasupra oraselor timp de cateva ore promovand imaginea iei impreuna cu
evenimentele ce vor avea loc in acea perioada, cat si site-ul campaniei in care se pot regdsi toate
informatjiile necesare.

6. Proiectie de film/degustare de vin (podgorii roménesti )— Morometii, Ciuleandra, precedate de un scurt-
metraj care va ingloba aspecte ale potentialului turistic al Romaniei;

Campania va fi sustinutd cu ajutorul unui buget nelimitat din partea statului, cu sustinerea acestuia, a ICR-
ului, a Asociatiei Romano-Polone, in parteneriat cu principalele podgorii din Romania, cu Cinemateca
Romana, etc.

Public tint&: Persoane din mediul urban, cu varsta cuprinsa intre 15-45 ani, avand studii in curs de desfasurare sau
terminate cu un nivel de trai scazut si mediu.

Obiectiv: vizibilitate Tn 12 % din populatia oraselor vizate

Rezultat scontat: vizibilitate in randul a 5% din populatia oraselor vizate

Orage Populatie | Rezultat scontat
Cracovia 750000 37500

Varsovia 1718000 | 85900

Berlin 3400000 | 170000
Hamburg 1800000 | 90000

Frankfurt 700000 35000
Amsterdam | 1100000 | 55000

TOTAL 9468000 | 473400

Impact: La 2 saptaméani dupad terminarea campaniei in fiecare dintre cele 6 orase, se va efectua o ancheta
sociologica pentru a masura nivelul de vizibilitate al evenimentelor .

Buget:

Flashmob — 5.400 euro (20 de persoane)

Atelier de creatie — 4.050 euro (chirie in Hamburg, Frankfurt si Amsterdam; 6 persoane — cazare si diurnd)
Statui “vii” — 5.400 euro (20 persoane)

Expozitie foto — 5.460 euro (12 persoane) + Fotograf —5.000 euro

Expozitie picturd — 1.500 euro

Balon cu aer cald — 9.000 euro

Proiectie film si degustare de vinuri romanesti — 18.000 euro (chirie, realizare scurt metraj)
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Cheltuieli auxiliare(transport, protocol) + Logistica(pliante, afise, site campanie, etc) - 25.000 euro

Total: 79.000 euro

Echipa “Racheta”: -Eda Zarife Nistoroi
-Andreea Pandelea
-Adrian Stanciu
-Alex lonitd

-Elena Patrascu



