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Echipa:
Ramona Mandu
Anca Vancu
Roxana Puscas
Catalin Nae
Sergiu Scripca

Produsul cultural promovat: fotografia roméneascé prin prisma fotografiei de nuntd. Am ales
acest produs, in primul rand, pentru ca vrem s promovdm fotografia romaneasca, acesta fiind un
domeniu prea putin exploatat al culturii noastre. Un al doilea motiv foarte important pentru care am
facut aceastd alegere a fost includerea traditiilor romanesti intr-un eveniment de mare amploare pentru
cultura roménd, care are loc in afara tarii. Practic am vrut sa atingem doua subiecte in acelasi timp: s&
promovam fotografia romaneasca in strdinétate si, n acelasi timp, sé 1i familiarizdm pe europeni cu
obiceiurile nuntilor de la noi din tara.

Orasele in care noi am ales sa ne promovam produsul sunt: Berlin, Bruxelles, Praga, Paris,
Stockholm, Madrid, Varsovia, Viena, Venetia, Istanbul, Budapesta si Londra (capitale in care exista si
Institute Culturale Roméne).

Puncte tari:

- In ciuda faptului cd promovam fotografia pe o anumité tematicd, in egald méasurd promovam si traditii
foarte importante pentru a noastré culturd. Produsul nostru are valente duble. Nunta este unul din cele
mai importante evenimente din viata unui om, mai ales in societatea din Romania, iar obiceiurile sunt
n continuare respectate. Pe cat de importante sunt fotografiile pentru cultura vizuald, pe atat de mult
conteaza traditiile pentru etnologi, antropologi si sociologi. Tmpreund, cele doud subiecte vor pune
Romania pe harta culturald a Europei;

- fotografia roméneascé (realizatd de artisti romani) reprezintd un domeniu care nu a fost suficient
exploatat pand acum — promovarea care s-a facut in strdinatate a fost relativ slabd, asa ca aceasta
campanie va fi un pas inainte pentru Institutul Cultural Roman si pentru cultura nationald;

- diversitatea fotografica: Tn acest tip de fotografii se folosesc diferite tehnici si stiluri, asa cé in aceasta
expozitie vom gési portrete, fotografie urband/rurald, vom regasi credinta si miturile roménesti etc.

Puncte slabe:

- tema fotografiilor, nunta, poate distrage atentia publicului de la fotografia in sine. Subiectul promovat
poate fi interpretat gresit — emfaza poate cadea pe continutul etnologic al expozitiei, iar nu pe valoarea
artisticd a fotografiei;

- produsul poate fi considerat ,,prea nisat”, ,prea romanesc” — expozitia ar putea sa atragd doar acel
public interesat de cunoasterea altor culturi n detrimentul celui pasionat de arta fotograficé;

- un alt minus 1l reprezinta faptul ca fotografia romaneasca si, in particular, fotografia de nuntd nu au
legitimitatea datd de recunoasterea externd — nu au castigat premii, nu au fost remarcati de marii critici
internationali etc.

Conceptul campaniei: prezentarea evolutiei fotografiei roménesti prin prisma fotografiilor de
nuntd; vrem sd ardtdm cum a evoluat tehnica fotograficd romaneascad de la primele fotografii, de la
inceputul secolului XX pand in ziua de astazi — ilustrand asta prin fotografiile de nunt&, care au adesea
un format standard, dar care in ultimii ani au prezentat o abordare inovativa, originald, in functie de
viziunea fiecérui fotograf.

Mesajul campaniei: expozitia oferd un insight asupra identitétii (obiceiuri si traditii) si artei
fotografice romanesti.

Obiective

Informarea a 10% din populatiile oraselor vizate cu privire la existenta expozitiei pana in
momentul inchiderii sale.

Participarea a 0,1% din populatiile oraselor la expozitie sau la evenimentele adiacente.
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Atragerea cel putin unei figuri publice locale relevante la sustinerea fiecarei expozitii

Sloganul ales este un citat din Bill Cosby (vom rezolva eventualele probleme pentru drepturile
de autor): ,,The heart of marriage is memories.” — am ales ca sloganul s& fie in limba englez& pentru ca
el sé poata fi utilizat Tn toate orasele, folosindu-se, de asemenea, si traducerea lui.

Titlul acestei expozitii va fi ,,1 do” pentru toate orasele in care va fi organizata.

Expozitia noastrd se va deschide in fiecare sdptdméand in cate un nou oras, fiecare expozitie
avand durata de o luna.

Calendarul planului de promovare (pentru primul oras, Londra, urmand ca pentru celelalte sa
fie decalate cu una sau mai multe saptamani, dupé caz):

1 aprilie 2009 - inceputul campaniei de teasing (citate celebre despre nunti sau caséatorii care vor fi
imprimate pe cladiri — stencils; plasarea unor Dacii 1300 cu pépusi traditionale de nuntd pe capotd,
Tmbré&cate in mireasd in locurile aglomerate ale oraselor — piete publice, centre comerciale etc.);

15 aprilie — deschiderea pentru criticii de fotografie si pentru fotografii profesionisti;

16 aprilie — avanpremierd pentru presg;

20 aprilie — deschidere pentru bloggeri si oameni din mediul online;

30 aprilie — vernisajul,

6 mai, ora 18:00 — proiectare documentar ,,Nunti, muzici, casete video” de Tudor Giurgiu, avandu-I ca
invitat special pe regizorul Tudor Giurgiu, care va tine un discurs inaintea rularii filmului pentru a
explica publicului ce a urmarit mai exact prin acest documentar;

13 mai, ora 18.00 — proiectare a doud scurt metraje: ,,Portret de familie” si ,,Nunta lui Oli”, urmaté de
Silent Disco cu muzica traditionald romaneasca, de nunté;

20 mai, ora 18.00 — proiectarea filmului ,,Nuntd muta”;

27 mai — lansarea albumului expozitiei insotitd de o degustare de vinuri romanesti; (alboumul va fi
vandut, mai apoi, la Institutul Cultural Roméan din fiecare oras)

28 mai - Inchiderea expozitiei.

Tncepand cu cea de-a doua s3ptdmand a expozitiei, va fi organizat un workshop, in cadrul
muzeului unde va avea loc expozitia, in zilele de miercuri, joi si vineri, cu fotografi profesionisti care Ti
vor invéta pe vizitatorii care vor dori acest lucru cum sa realizeze fotografii de nunté cat mai reusite.

Posibile parteneriate se vor Tincheia cu: European Association of Social Anthropology;
International Union of Anthropological and Ethnological Sciences; British Council; Cine Lumiere;
Tate Modern.

Buget

Costurile estimate pentru toate cele 12 expozitii se vor ridica la o suma de aproximativ

1.800.000 de euro (150.000 euro/expozitie).

Rezultate asteptate

Numarul de participanti la expozitie — 34.000 (in medie, 2.833/expozitie)

Numarul de contacte cu materiale privind expozitia — 3.400.000 (in medie, 283.333/expozitie)

Numarul de materiale privind expozitia aparute in media generalista in tarile vizate pe parcursul
expozitiei — 48 (in medie, 4/tard)

Numarul de materiale privind expozitia aparute Th media de specialitate in fiecare din tdrile vizate pe
parcursul expozitiei — 24 (in medie, 2/tard)

Numarul de personalitati locale atrase ca sustindtori ai campaniei pand in momentul vernisajului
expozitiei — 12 (1/oras)

Raporturi cost/beneficiu

Cost mediu / contacte cu campania — 6,35 euro/persoana

Cost mediu / participant la expozitie — 635 euro/persoana



