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Cine suntem

Bun gasit!
Ne bucuram ca ai deschis acest manual de identitate vizuala, asta inseamna ca vrei sa folosesti sigla

noastra corect. Multumim.

Iti spunem, pe scurt, ca suntem o institutie publicd de cultura, functionam ca autoritate administra-

tiva autonoma, cu personalitate juridica, sub control parlamentar, in baza Legii nr. 356 din 11 iulie

M a n u a | 2003 — republicatd. Si mai pe scurt, pPromovam cultura romana in tara, dar mai

ales 1n strainatate, printr-o retea 18 de institute culturale — cu sedii la Berlin, Beijing, Bruxelles,

Budapesta (cu filiala Seghedin), Chisinau, Istanbul, Lisabona, Londra, Madrid, New York, Paris,

M M M i Praga, Roma, Stockholm, Tel Aviv, Varsovia, Venetia si Viena —, dar si prin organizarea sau sprijini-

d e | d e n t | ta t e V I Z u a ‘ a rea unor evenimente culturale in spatiile in care nu avem inca reprezentante, precum si in Romania.
Acesta este primul manual de identitate vizuala al Institutului Cultural Roman, un ghid de utilizare

a elementelor brandului ICR, ale carui valori sunt — si in comunicarea vizuala — simplitate

_ (inteleasa ca minimalism elegant, fara excese), subtilitate (ne plac simbolurile si metaforele,

atunci cand sunt rezultatul unor graficieni talentati) si creativitate (apreciem viziunile cura-

joase, care pun in valoare proiectele culturale).

Incercam si fim cat mai vizibili in rAndul consumatorilor de culturd, si propunem sau sa sustinem
proiecte cat mai diverse, al caror numitor comun este valoarea culturala: de 1a teatru ex-
perimental la colocvii academice, de la festivaluri de muzica electronica la recitaluri camerale sau
concerte simfonice, de la expozitii dedicate patrimoniului istoric la arta contemporana, de la proiectii
de filme europene premiate in festivaluri prestigioase la documentare de debut, de la publicarea unor
studii academice la finantarea traducerilor din scriitori romani contemporani etc.

Sunt foarte multe de spus despre noi, asa ca te invitdm sa ne cunosti mai bine urmarindu-ne site-ul

www.icr.ro si te asteptdm si pe platformele de socializare Facebook, Twitter, Instagram.

INSTITUTUL n

\_J
DR



1. Logo ICR

Logo-ul este compus din patru semicercuri. In dreptul desenului, la aceeasi naltime, este scris Institutul Cultural
Roman, pe trei randuri suprapuse. Fontul folosit este California FB, bold, justify. Semicercurile cu arie egala fac trimitere
la scaunele in forma de clepsidra din lucrarea ,Masa tacerii" de Constantin Brancusi. Totodata, spatiul alb dintre cele
patru semicercuri simetrice sugereaza o cusatura traditionald pe etamina. Alte posibile interpretari sunt: comunicare
fata catre fatd, raspandirea informatiei in cele patru puncte cardinale, fereastra deschisa etc.

Logo-ul este marca inregistrata a Institutului Cultural Roman.
1.4 Dimensiunea minima acceptata pentru utilizarea logo-ului ICR este: h=10 mm inaltime.

11 Variante: in limba romana, in engleza $i in franceza. 1.5 Spatiul liber obligatoriu in jurul logo-ului: un semicerc cu aria egald cu a semicercului din logo, conform exemplului
W  INSTITUTUL W _ ROMANIAN Y _ INSTITUT de mai jos.
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1.2 Culorile pentru sigla pot fi:

ROSU (cod Pantone 7621C; C - 20, M - 100, Y - 90, K - 15; R - 175, 6 - 30, B - 43)
ALBASTRU (cod Pantone 2766C; C - 100, M - 95,Y - 37, K - 33 R - 29, G - 36, B - 83)
NEGRU si ALB (nonculori)
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1.3 Logo-ul trebuie sd apara pe toate materialele de promovare a proiectelor organizate sau sprijinite de Institutul
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Cultural Roméan. Este important sa fie utilizat corect, conform instructiunilor din acest manual, nu trebuie modificat sau h_10 mm / \
editat in niciun fel, iar proportiile lui nu trebuie s fie schimbate. Sunt interzise utilizarea altui font si orice alte adaugiri. - : ‘ | | I I l | RA I
Elementele individuale ce alcatuiesc logo-ul pot fi utilizate si separat pe unele materiale de promovare, cat si ca im- [mmimum]

agine de profil, pe paginile oficiale ale ICR.
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October 4 at 1121 PM - § Fonturi

Fonturile acceptate sunt: Arial, Akrobat, Times New Roman, Montserat.
Octavian Nemescu & Caroline Profanter LIVE la Les Brigittines - Playhouse
for Movement
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1.6 Formatul negativ/folosirea pe fundal colorat 1.7 Folosirea pe fundal cu model

Atunci cand logo-ul este folosit pe un fundal inchis va fi utilizata varianta de negativ a acestuia (toate elementele din Logo-ul nu trebuie amplasat peste alte elemente vizuale.

logo vor fi colorate in alb sau negru, astfel incat sa existe un contrast puternic, in functie de culoarea fundalului]
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2. Logo Reprezentante ICR

in prezent, exista o retea de 18 institute culturale romanesti active: la Beijing, Berlin, Bruxelles, Budapesta (cu filiala
Seghedin), Chisindu, Istanbul, Lisabona, Londra, Madrid, New York, Paris, Praga, Roma, Stockholm, Tel Aviv, Varsovia,
Venetia si Viena.

Fiecare reprezentantd a Institutului Cultural Roman are un logo propriu, in limba/limbile tarii in care isi desfasoard
activitatea.

Variante actuale

W ACCADEMIA \ 4 ;’ ;77 /% I
' DIROMANIA _ . . .
‘ IN ROMA ACCADEMIA 21mR7013fN1A IN RoMA ‘ X{’t CF' '\)
[onn g W, ISTITUTO ROMENO
"mnan . ‘ . ‘ DI CULTURA E RICERCA
nnn? “AA A" ()\ANISTICA DI VENEZIA
_ RUMANISCHES W _ DIMITRIE CANTEMIR
' KULTURINSTITUT . ' ROMENKUT TUR MERKEZI
4" BERIIN A" iSTANBUL
@ _ INSTITUT W, RUMUNSKY
. ‘ CULTUREL . ‘KULTURNI
AA™ ROUMAIN A" (NSTITUT
w iy W RUMUNSKI
D RUMANSKA D ¢ st
‘ KULTURNSIHUTH ‘ KULTURY
W INSTITUTO W, ROMANIAN
CULTURAL
D Qcurrurar D ¢
A RUMANO A" INSTITUTE
W _ INSTITUTO ."RUMANISCHES é
D dcuirura &t KULTURINSTITUT | 2
INSTITUT CULTUREL
W, INSTITUTUL "‘ ROUMAIN
D @ curturar ROMAN B e LS
A" MIHAI EMINESCU
W, ROMAN W CULTURAL
. KULTURALIS ' 'msmum
A" (NTEZET A"\ YorK
ﬂ W _ INSTITUTUL
IR

2.1 Variante propuse

[1oNN
NN
niny

ACCADEMIA e

w N
. ' DIROMANIA = =

oofoao
‘ I N R O M A AccADEMIA DI ROMANIA IN RoMa

W _ ROMANIAN
. ' CULTURAL
INSTITUTE

A" T AvVIV

' TITU MAIORESCU
RUMANISCHES
. ' KULTURINSTITUT
‘ BERLIN
g _INSTITUT
‘ CULTUREL

. ROUMAIN
()

BRUXELLES
W_RUMANSKA
. ' KULTURINSTITUTET

A" s TOCKHOLM
' INSTITUTO
CULTURAL
RUMENO
MADRID

INSTITUTO
CULTURAL
ROMENO
LISBOA

INSTITUTUL
CULTURAL ROMAN
MIHAI EMINESCU
CHISINAU

' '
[
ROMAN

\_ A
' ‘ KULTURALIS
INTEZET
A

BUDAPEST

ROMANIAN
CULTURAL
INSTITUTE
BEIJING

Ausy g
;" s
W, ISTITUTO ROMENO
' ' DI CULTURA E RICERCA
A" ()\ANISTICA DI VENEZIA
W _ DIMITRIE CANTEMIR
. ROMENKULTURMERKEZI
A" [STANBUL
' RUMUNSKY
. ' KULTURNT{
INSTITUT
A
W _ RUMUNSKI
. INSTYTUT
KULTURY
A" W ARSZAWA
W _ ROMANIAN
. ‘ CULTURAL
INSTITUTE
A" 1 oNDON
W, _ RUMANISCHES
' KULTURINSTITUT
‘ WIEN
' INSTITUT
. ‘ CULTUREL
ROUMAIN
M -k
ROMANIAN
CULTURAL
INSTITUTE
NEW YORK

Regulile care se aplica pentru logo ICR sunt aceleasi pentru logo-ul fiecdrei reprezentante (vezi pct. 1.2 - 1.7)

Pot fi descarcate variante de culori ale siglei, rezolutie 300dpi:
www.icr.ro/pagini/manual-de-identitate-sigla-icr
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3. Aplicatii de baza

Toate materialele de promovare inscriptionate cu logo-ul ICR vor fi trimise spre avizare la adresa promovare@icr.ro.
Exemple de materiale de promovare pentru care este necesar avizul: invitatii tiparite, roll-up-uri, bannere, mape etc.

3.1Mapa
Mapele pot fi personalizate in romana, engleza sau franceza.
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3.2 Carti de vizita

Cartile de vizita vor fi realizate dupd o grafica unitara si vor fi tiparite pe carton mat, 250-300 gr, crem/ivaire.

Modelul utilizat este bilingv - fata/verso (romana si o limba straind):
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Aleea Alexandru nr. 38
Bucuresti, 011824
Romania

Tel: +40 0371 XXXX XXX
prenume.nume@icr.ro

WWW.ICT.I'0

Prenume NUME

Functie
si/sau Departament

Mobil: +40 7xx XXX XXX

W_ ROMANIAN

. @ cuLturaL
M INSTITUTE

38 Aleea Alexandru
011824 Bucharest
Romania

Phaone: +40 031 xxxx Xxx
prenume.nume@icr.ro

Prenume NUME

Functie
si/sau Departament

WwWw.icr.ro Mobil: +40 7xx xxx Xxx
3.3 Plicuri personalizate
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Aleea Alexandru 38
sector 1,011824
Bucuresti, Romania
Tel. +40 317 100 606
icr@icr.ro
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3.4 Foaie cu antet

Foaia cu antet va fi personalizata in functie de fiecare reprezentanta.

Atunci cand ICR este implicat intr-un program de anvergura, precum EUROPALIA ROMANIA, antetul poate fi modificat

temporar.

INSTITUTUL Aleea Alexandru, nr. 38
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Tel.: 031 71 00 627 /031 71 00 606
Fax: 031 71 00 607
WWW.icL.ro
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Aleca Alexandru, nr, 38
Sector 1, 011524 Bucuresti
ROMANIA

E-mail ier@icrro

Tel.: 031 71 00627 /031 71 00 606 -UROPALlA
et ARTS FESTIVAL

ROMANIA

Aleea Alexandru, nr. 38
.' INSTITUTUL Sector 1, 011824 Bucuresti

@ CULTURAL Rovivia
ROM A N E-mail: icr@icr.ro

Tel.: 031 71 00 627 / 031 71 00 606
Fax: 031 71 00 607
WWW.icL.ro

CUI: 15726657

IBAN: RO33TREZ23A675000203030X
Trezoreria Municipiului Bucuresti
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38 Aleea Alexandru ‘
011824, Bucharest Phone: +40 31 71 00 627/ +40 31 71 00 606
ROMANIA Fax: +40 31 71 00 607
E-mail: icr@icr.ro www.icr.ro

CUI: 15726657
IBAN: RO33TREZ23A675000203030X
Trezoreria Municipiului Bucuresti
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3.5 Bloc notes
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3.6 Semnatura electronica

Semnatura electronica trebuie sa contind logo ICR in forma acceptata (fara chenar sau fundal, etc.),
datele de contact, precum si directionare catre site, Facebook Twitter, Instagram. Nu sunt recomandate fonturi din
categoriile Comic Sans, Fancy, Gothic, etc., fiind preferate fonturi clasice (fara italic): Arial, Times New Roman.

Dimensiunea maxima a fontului este de 12 pt.

Reprezentantele sunt incurajate sa promoveze Si prin semnatura electronica evenimentele importante, adaugand
logo-ul proiectului (festivaluri importante).

Prenume, Nume

Functie XXXXXXXXX

Directia XXXXXXXXXXX

Telefon: XXX XXXX XXX, int. XXX
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Functie XXXXXXXXX

Directia XXXXXXXXXXX

Telefon: XXX XXXX XXX, int. XXX
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Str. Xiao Paifang, nr. 7A, Galaxy Soho, Corp A, 10125-27,
Districtul Dongcheng, Beijing
www.icr.ro/beijing
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3.7 Spidere si roll up-uri

branding, dup& modelul de mai jos. Pot fi realizate si roll up-uri dedicate unor proiecte importante.
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Grafica roll up-urilor ICR va fi realizata de Directia Comunicare (in diferite limbi), in culorile stabilite in manualul de
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Pot fi realizate si materiale dedicate unor proiecte importante cu aprobarea scrisa a Directiei Comunicare.
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3.8 Invitatii 4. Materiale promotionale

Toate materialele promotionale inscriptionate cu logo-ul ICR [agende sacose de panza, tricouri, pixuri, creioane,

insigne cu pin, rucsacuri, umbrele, pelerine de ploaie, esarfe, stick-uri USB etc) vor fi trimise spre avizare la adresa
promovare@icr.ro.
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Ambassador of ... ... in Bucharest

Your Excellency,
I have the great honour to invite you to the opening of the first international calligraphy exhibition in Romania,
EXPO CALIGRAFIA INTERNATIONAL 2019,
on Thursday, 24 October 2019, at 18.00, in the Great Hall of the Romanian Cultural Institute,
where exceptional works of art will be exhibited, including works of artists from your country.

We look forward to welcoming you!
With kindest regards,
Mirel Talos
President of the Romanian Cultural Institute

RSVP: 031 7100 624, amalia.mateescu(@icr.ro

/ .'. INSTITUTUL
ORGANIZATORI: Radi Ui CULTURAL
‘ R(am:gma Rd":cma:ia M ROMAN

9
Avem onoarea de a vd invita la concertul aniversar LIPATTI 100
organizat cu prilejul ZILEI CULTURII NATIONALE
Orchestra Nationald Radio
Dirijor: Cristian Orosanu

Solisti: Sergiu Tuhutiu - pian; Teodora Gheorghiu - soprand, Matei Rogoz - pian
Actorul Jon Caramitru va recita din creatiile lui Mihai Eminescu.

/ - (o D. Lipatti - Concertino in stil clasic, op. 3

D. Lipatti - 3 lieduri pentru voce si pian pe versuri de Paul Verlaine
/ / / / / / / j D. Lipatti - Suita $atrarii
T it E. Liszt - Concertul nr. 1 in mi bemol major pentru pian si orchestrd

Duminicd, 15 ianuarie 2017, ora 19.00, Studioul de concerte ,,Mihail Jora” - Sala Radio
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Cine suntem

Institutul Cultural Roman este o institutie publica de cultura care functioneaza ca autoritate administrativa
autonoma, cu personalitate juridica, sub control parlamentar, in baza Legii nr. 356 din 11 iulie 2003 — repub-

licata.

Promovam cultura romana in tard, dar mai ales in strdindtate, printr-o retea 18 de institute
culturale — cu sedii la Berlin, Beijing, Bruxelles, Budapesta (cu filiala Seghedin), Chisinau, Istanbul, Lisabona,
Londra, Madrid, New York, Paris, Praga, Roma, Stockholm, Tel Aviv, Varsovia, Venetia si Viena —, dar si prin
organizarea — singuri sau In parteneriat — a unor proiecte culturale in tarile in care nu avem Inca reprezentante.
Promovam cultura romana in diferitele sale forme de manifestare, in acceptiunea clasica a culturii ca fiind
ansamblul de valori (idei), norme (comportamente) si artefacte (parti ale culturii materiale) ale

unui popor, precum si culturile minoritétilor etnice de pe teritoriul Romaniei.

Incercam sa fim cat mai vizibili in randul consumatorilor de cultura, si propunem sau si sustinem proiecte cat
mai diverse, al caror numitor comun este valoarea culturala: de 1a teatru experimental la colocvii
academice, de la festivaluri de muzica electronica la recitaluri camerale sau concerte simfonice, de la expozitii
dedicate patrimoniului istoric la artd contemporanad, de la filme premiate in festivaluri prestigioase la docu-
mentare de debut, de la publicarea unor studii academice la finantarea traducerilor din scriitori romani con-
temporani etc. Va invitdm sd ne urmadriti activitatea pe www.icr.ro si pe platformele de socializare Facebook,

Twitter, Instagram.

Manualul de identitate vizuala al Institutului Cultural Roman reuneste normele de utilizare a elementelor
vizuale ale brandului institutiei. Va rugam sa aveti in vedere aceste reguli generale atunci cand realizati mate-

rialele de promovare, respectand astfel parteneriatul dumneavoastra cu Institutul Cultural Roman.

Va multumim.
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