CAIETUL DE SARCINI

Aceastd secfiune face parte integrantd din Documentatia pentru elaborarea si prezentarea ofertei
si constituie ansamblul cerintelor pe baza carora se elaboreazi, de citre fiecare ofertant,
propunerea tehnicé si financiara.

Cerintele impuse prin prezentul Caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind minimale.
Neindeplinirea de catre oricare dintre ofertanti a uneia, sau mai multor cerinte, determind
respingerea ofertei ca neconforma.

1. Prezentare generala a Festivalului Filmului European, a XXI-a editie, 2017

Festivalulul Filmului European, ajuns in 2017 la cea de a XXI-a editie, este unul dintre cele mai
importante proiecte culturale organizate si derulate in fard de Institutul Cultural Romaén.

Conform strategiei Institutului Cultural Romén, proiectul are ca scop promovarea valorilor
europene din domeniul cinematografic si punerea In contact a creatiilor roménesti cu cele
europene.

Programul Festivalului Filmului European, editia 2017, este gandit astfel incdt si promoveze
cooperarea culturalé si sd pund in valoare cinematografia roméneasca printr-un program cultural
cu dimensiuni §i semnificatie europeand.

Prin derularea acestui Program se intentioneaza a fi obfinute urmétoarele rezultate:
- Cunoasterea cinematografiei st culturii celorlalte tari europene;
- Punerea in context european a cinematografiei romanesti contemporane;

- Familiarizarea publicului cu productii cinematografice care nu sunt in general disponibile
comercial.
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- Punerea In discutie a unor subiecte de interes, care vizeazd aspecte ale politicilor din
domeniul audio-vizualului la nivel European.

in limitele celor mai sus prezentate, Institutul Cultural Romén solicita oricdrui ofertant
conturarea unei propuneri unitare de "Strategie de promovare gi campanie de implementare,
pachet logistic".

Tipul produselor si serviciilor, numarul acestora, modalitatea de difuzare propuse de
ofertant se fac pe baza unui criteriu global de audien{3 definit in cele de mai jos.

Obiectul contractului care urmeazi a fi atribuit prin procedurd internd proprie simplificats
privind achizitia publicé de servicii din categoria celor cuprinse in Anexa 2 la Legea Achizitiilor
publice nr. 98/2016 este:

Organizarea in anul 2017 a Festivalului Filmului European, edifia a XXI-a, elaborarea si
implementarea unei strategii integrate de comunicare s§i promovare (incluzand creatie,
planificare, productie, media plan, executie web-site, organizare §i coordonare dezbateri si
evenimente conexe) precum si un pachet logistic (traducere, subtitrare filme, proiectarea
subtitririi, gestionare pelicule, inchiriere sili, inchiriere aparaturi de proiectie si echipamente
tchnice, transport national de persoane, materiale promotionale si tehnice, transportul national al
peliculetor in format DCP/Blu Ray/DVD, cazare invitati) care si asigure derularea in conditii
optime a proiectiilor si a evenimentelor conexe.

2. Informatii si cerinte privind continutul strategiei si campaniei

2.1. Scopul:

. atragerea publicului din tard pentru a participa la manifestarile incluse in programul
cultural;

. promovarea culturii romanesti ¢ca element component al diversititii culturale europene;

. promovarea cinematografiei roménesti in contextul cinematografiei europene;

. accesul publicului la productii cinematografice europene care, altfel, lipsesc din circuitul

obignuit al cinematografelor.
. popularizarea altor proiecte ICR in domeniul cinematografiei

e generarea unor teme de discutii cu relevanta pentru contextual actual al Europei, pornind de
la proiectii de film,

2.2. Obiectivele:



. cresterea notorietdfii valorilor culturale europene si a celor roménesti, prin promovarea
culturii roménesti ca element al diversitatii culturale europene.

. cresterea notorietdtii interne §i internationale a Festivalului Filmului European;

2.3. Axa:

. incurajarea dezvoltdrii culturale novatoare;

. promovarea cooperdrii culturale internationale;

. celebrarea destinului european al Roméniei;

. rolul culturii in dezvoltarea comunititilor locale, zonale, nationale i internationale;
. exemplificarea valorii multi $i inter-culturalititii.

2.4. Publicul {inta:
i. Public potential spectator

. cetdtenii Bucurestiului si ai oragelor in care vor avea loc editiile locale si cinefilii in
general;

ii. Public multiplicator de informatie

. jurnalisti si formatori de opinie din tard si din striindtate;
. comunitifi de afaceri si persoane/grupuri de lobby;
. organisme europene sau organisme internationale (ambasade, institute culturale).

3. Continutul ofertei

3.1. Organizarea in anul 2017 a Festivalului Filmului European, editia a XXI-a, elaborarea si
implementarea unei sirategii integrate de comumicare i promovare (incluzand creafie,
planificare, productie, media plan, executie web-site, organizare si coordonare evenimente
conexe) precum §i un pachet logistic (traducere, subtitrare filme, proiectarea subtitririi,
gestionare pelicule, inchiriere sdli, inchiriere aparaturd de proiectie si echipamente tehnice,
transport national de persoane, materiale promotionale §i tehnice, transportul national al
peliculelor in format DCP sau Blue Ray/DVD, cazare invitati) care sd asigure derularea in
conditii optime a proiectiilor §i evenimentelor conexe.

fn anul 2017 Institutul Cultural Roman Isi propune organizarea Festivalului Filmului European in
5 orage (Bucuresti, Iasi, Gura Humorului, Tirgu Mures, Timisoara).

Perioade de desfisurare :



In Bucuresti evenimentul va avea loc timp de 8 zile, In perioada 4-11 mai 2017.

Pentru organizarea editiilor locale (4 orage din tard), perioada propusi este de cite un week-end,
in intervalul 4 — 28 mai 2016, dupa cum urmeaza:

¢ Jasi: 12-14 mai 2017

e Gura Humorului: 19-21 mai 2017
e Tirgu Mures: 19-21 mai 2017

e Timisoara: 26-28 mai 2017

Se solicitd ofertantilor si indice si si expliciteze:
. "conceptul" general al strategiei comunicarii i promovarii programului;

. serviciile si activitdtile prin care se ating obiectivele campaniei de comunicare si
promovare §i se asigurd eficient logistica evenimentului

. argumentafie pentru modalitatea/3ile, canalul/ele, actiunea/ile previzute pentru atingerea
fiecérui grup tintéa;

. modalitatea de evaluare si monitorizare a rezultatelor;

. descrierea experienfelor anterioare ale firmei/societitii, relevante pentru acest gen de
proiect;

. alte elemente, concepte ori formule de creatie propuse, considerante a fi relevante pentru

atingerea obiectivelor campaniei.

Autoritatea contractanta solicitd din partea ofertantilor o estimare preliminara a impactului si a
efectelor aplicdrii strategiei §i campaniei de comunicare si promovare propuse.

3.2. Plan de Campanie de comunicare §i promovare a celei de a XXI-a editii a Festivalului
Filmului European.

Planul de campanie va fi prezentat sub forma unui tabel cuprinzind activitiiti, perioade de
desfasurare a acestora, cantititi si valori.

Mix-ul tchnicilor si instrumentelor si potentarca acestora aparfin ofertantului, sub rezerva
demonstratiei cd acesta va functiona pe principiul coerentei si eficienfei informationale si
persuasive.

Autoritatea contractantid doreste sa achizitioneze, de la ofertant, produse, servicii si actiuni,
pentru care acesta va folosi, planifica i implementa in vederea derulirii campaniei urmitoarele:
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3.2.a. Servicii, produse, actiuni si caracteristici solicitate pentru implementarea strategiei de
comunicare §i promovare

3.2.al. Creatie

Produsele de creafie se vor prezenta in mape de sine stitatoare astfel:
A)Y MASS MEDIA
1) Spot Video (conceptie si productie).

Minim 1 concept pentru un scurt metraj de 60-90 secunde (spotul de prezentare a
Festivalului), care sa reflecte mesajul Festivalului.

Scurt-metrajul va fi scris si regizat de un regizor romin consacrat, care a cistigat in ultimii
4 (patru) ani calendaristici pind la momentul lansarii prezentei proceduri cel putin un
premiu important la un festival international de prestigiu.

Autoritatea contractantd doreste prin aceasta sd realizeze un scurt-metraj cu valoare
cinematograficé, relevant pentru mesajul Festivalului Filmului European.

Filmul va fi adaptat pentru spot digital (format compatibil TV), cu durata de 30 de secunde
(inclusiv cartoanele). Ofertantul va prevedea posibilitatea de a face mici ajustiri de durati daci
acestea sunt solicitate de posturile TV.

Produsele finalizate vor fi prezentate pe suport Blu Ray/DCP/DVD de citre castigitorul
contractului.

Ofertantul va prezenta un acord scris explicit din partea regizorului de a realiza spotul de
prezentare a Festivalului Filmului European, inclusiv acordul regizorului in ce priveste bugetul
ofertat pentru realizarea scurt-metrajului. (formularul nr. 6). Prin aceasta autoritatea
contractanti doreste sii se asigure de faptul ci regizorul se implici in proiectul Festivalul
Filmului European 2017 in deplini cunostingi de cauzid privind scopul, beneficiarul
produsului si bugetul pus la dispozitie.

Facem precizarea cd ofertantii care au semnat un acord de principiu cu acelasi regizor nu
vor fi respinsi din cadrul procedurii.

Autoritatea contractantd isi rezervd dreptul de a solicita modificiri la conceptul filmului
prezentat in ofertd.

Ofertantul garanteazi ci toate componentele audio si video ale produsului finalizat sunt
originale $i nu incalci drepturile civile ale unei/unor alte persoane fizice si/sau juridice,
inclusiv alte drepturi de autor asupra altor opere/si drepturi asupra mircilor.




Ofertantul va cesiona autorititii contractante dreptul de a comunica public, de a
reproduce, prin orice mijlor i sub orice formi, integral sau partial, pe teritoriul Roméniei
si/sau In striiniatate, precum si dreptul exclusiv de a distribui produsul in forma definitivi.
Cesiunea drepturilor va avea caracter exclusiv, pe perioadi nedeterminati.

2) Spot Radio (conceptie si productie).

Minim 1 concept de spot radio, de 30 de secunde , adaptat conceptual spotului video (pct. 1 de
mai sus).

Ofertantii vor prezenta in ofertd conceptul spoturilor. Produsele finalizate vor fi prezentate pe
suport magnetic i digital de cétre cistigdtorul acordului cadru.

Autoritatea contractantd isi rezervd dreptul de a alege oricare dintre spoturi §i de a solicita
modificdri.

3) Planul campaniei de promovare media.

Acesta va include mediaplanul pentru difuzarea pe posturi radio si TV relevante peniru Bucuresti
si cele 4 orase (ca specific si tip de audientd), mediaplan pentru difuzarea de machete in presa
scrisd, precum §i mediaplanul pentru publicitate online.

Oferta financiard va include si va specifica separat costurile pentru creatia machetelor de presi si
bannerelor de internet, pentru productia spoturilor TV, spoturilor radio, machetelor de presi,
bannerelor de internet si costurile pentru difuzare.

Ofertantii vor prezenta urmétoarele:

- pentru TV — denumirea posturilor, numérul de difuziri si perioadele in care vor avea loc
difuzirile.

- pentru radio — denumirea posturilor, numérul de difuziri si perioadele in care vor avea loc
difuzarile.

- pentru presa scrisd — denumirea publicatiilor din Bucuresti si din tard, numarul si dimensiunea
machetelor si perioada de aparifie, machete color/alb-negru.

- pentru online — denumirea paginilor de internet, tipul de promovare oferit (banner, concurs
etc.), perioada de promovare si amplasarea bannerului/concursului/etc.

4) Supliment dedicat Festivalului Filmului European

Realizarea unui supliment dedicat Festivalului Filmului European cu distribuire gratuitd in
Bucuresti i cele 4 orase din tard unde se vor desfasura proiectiile.



Oferta va include conceptul, detaliile tehnice (numir de pagini ete.), tirajul si planul de
distributie.

Oferta financiard va include documentarea, machetarea, conceptia grafica si tiparirea. Prin texte
se Infelege: fisa fiecdrui film (sinopsis, fisa tehnics, fotografie), texte introductive, programul
evenimentelor conexe (dupi caz).

B) AFIS, INVITATII, CAIET PROGRAM, FLYERE

Ofertantul trebuie sd prezinte 2 concepte grafice diferite prin care ilustreazi, in cadrul
unei unice identitdti vizuale, mesajele cheie ale programului, in conformitate cu strategia proprie
propusd. De asemenea, pentru fiecare concept, ofertantul va oferi solutii grafice de diferentiere
pentru editiile locale.

5) Afis

Ofertantul va prezenta 2 propuneri de concept grafic doar pentru editia din Bucuresti, urméand ca
declindrile pentru cele 4 editii locale si se realizeze ulterior. De asemenea, ofertantul va indica
solutiile tehnice §i costurile pentru productie, tirajul si planul de distributie si afigsare

Materialele vor avea urmétoarele specificatii tehnice minime: culori 4+0, dimensiune 500 x 700
mm, hértie 150g/m?2, 1000 exemplare.

6) Invitatii

Ofertantul va prezenta 2 propuneri de concept grafic doar pentru editia din Bucuresti urméand ca
declindrile pentru cele 4 editii locale sa se realizeze ulterior. De asemenea, va indica solutiile
tehnice §i costurile pentru productie, inclusiv plic / ambalaj, tirajul si planul de distributie
(modalitdfi §i costuri de expediere).

Materialele vor avea urmatoarele specificatii tehnice minime: culori 4+4, hartie 300 g/m2, 2200
exemplare.

Se vor prezenta propuneri pentru — Gala de deschidere si de inchidere din Bucuresti, inclusiv
propuneri de concept grafic pentru plic

Pentru estimarea costurilor de productie si expediere se va tine cont de urmétoarele informatii:

- Invitatiile vor fi valabile pentru 2 persoane

- Evenimentul de deschidere din Bucuresti — public estimat (invitati): 350 — 400 persoanc

- Evenimentul de deschidere din cadrul celor 4 editii locale — public estimat (invitati): 1
500 persoane

- Evenimentul de inchidere din Bucuresti — public estimat (invitati): 200 persoane

7) Caiet program



o

Pentru caietul program se vor prezenta 2 oferte pentru formatul 10x21 ¢m, minim 60, maxim 76
pagini. Oferta va include mostre de coperti si pagini interioare. Se vor prezenta solutiile tehnice
$i costurile pentru tipdrire, tirajul si planul de distributie.

Materialele vor avea urmitoarele specificatii tehnice minime: culori 4 + 4, tiraj minim 2100
exemplare, hirtie 115 g/m?2 (interior), 300 g/m?2 (coperti).

Oferta va include si va specifica costurile pentru: documentare, redactare texte, machetare,
conceptie grafica.

Continutul caietului program va fi stabilit de autoritatea contractanti.
8) Flyer

Ofertantul va prezenta 2 propuneri de concept grafic pentru Bucuresti, urménd ca declinérile
pentru editiile locale sé se realizeze ulterior. De asemenea, va indica solutiile tehnice §i costurile
pentru tipérire, tirajul si planul de distributie.

Materialele vor avea urmétoarele specificatii tehnice minime: culori 4+4, hartie 300 g/m2, tiraj
minim 30000 exemplare.

Ofertantii vor prezenta 1n oferti conceptul grafic si macheta pentru fiecare propunere, precum si
formulele tehnice.

Autoritatea contractantd isi rezervd dreptul de a solicita modificdri.

Pentru toate materialele ofertantul va utiliza logo-ul si simbolurile Festivalului Filmului
European (disponibil in versiune editabild la adresa de internet www.ffe.ro, incluzindu-l
coerent in conceptul srafic propus).

Ofertantul garanteazi ci toate componentele conceptului grafic propus sunt originale si nu
incalcad drepturile civile ale unei/unor alte persoane fizice si/sau juridice, inclusiv alte
drepturi de autor asupra altor opere sau/si drepturi asupra marcilor,

Ofertantul va cesiona autorititii contractante dreptul de a comunica public, de a
reproduce, prin orice mijloc si sub orice form3, integral sau partial, pe teritoriul Roméniei
si/sau in striinitate, precum si dreptul exclusiv de a disctribui conceptul grafic in forma
definitivd. Cesiunea drepturilor va avea caracter exclusiv, pe perioadi nedeterminata.

C) AFISAJ STRADAL —CASETE LUMINOASE
9) Casete Luminoase

Afisaj stradal pentru Bucuresti In casete luminoase (citylight sau derulabile), minim 30, maxim
40 fete, amplasare pe Bd. Magheru, zona Universitate, Bulevardul Tineretului, Statia de Metrou



Unirii, Statia de Metrou Universitate, Statia de Metrou Victoriei, Calea Bucurestilor
(proximitatea aeroportului), zonele din proximitatea cinematografelor in care vor avea loc
proiectiile si evenimentele conexe.

Ofertantii vor prezenta in ofertd numirul exact de fete, dimensiunile, formulele tehnice si
costurile, inclusiv productie, montaj, intretinere gi demontaj. Autoritatea contractanti isi rezervi
dreptul de a solicita modificari.

D) PACHET DE MATERIALE PROMOTIONALE
10) Materiale promotionale

Pachetul de materiale de promovare va urméri completarea identitafii vizuale a Festivalului, in
varianta conceptuald propusa, si va utiliza logoul Festivalului Filmului European si (daci
formatul o permite) sigla ICR. Ofertantul va prezenta prototipuri pentru agenda / block notes,
pixuri, stick-uri USB (minim 8 GB) si sacose de bumbac. Autoritatca contractantd isi rezervi
dreptul de a selecta produsele pe care le considerd adecvate si de a solicita modificari. (noti:
pentru materialele promotionale este obligatorie prezenta logoului FFE sau siglei ICR).

E) WEB-SITE-ul Festivalului Filmului European, pagina de Facebook (graphic design).

11) Conceptia si realizarea graficd a imaginii Festivalului, postare. Pagina web va fi activi cel
tirziu Incepind din 1 aprilie 2017 si va include §i arhiva editiilor anterioare. Pagina web va
contine minim urmétoarele butoane: filme, locatii, program, trailere, galerie foto, comunicate de
presd, noutdfi, parteneri, jurnal, arhivd gi va porni din punct de vedere vizual de la varianta
existentd pe www.ffe.ro. Ofertantii vor prezenta o mostra de design pentru home-page si pentru 3
pagini interioare.

Web-site-ul va fi actualizat permanent cu imagini, materiale din presi, noutifi, evenimente,
modificéri ale programului etc.

Gizduire web site

Siteul va fi postat pe un server care s asigure buna functionare pe o pericadi de un an de la data
de 1 aprilie 2017. Pe Intreaga perioadd ofertantul va asigura buna functionare a web site-ului.

Facebook

Administrarea paginii de facebook https://www.facebook.com/{ffeRomania

Postarea informatiei va fi ficuta de cétre firma castigitoare, dar autoritatea contractanti va avea
acces la sistemul de administrare pentru a putea modifica orice parte a continutului.



Standardul de calitate a materialelor folosite va fi definit de ofertant si aprobat de autoritatea
contractantd. Dintre variantele de concept si creatie prezentate, autoritatea contractantd fsi
rezervd dreptul de a alege oricare dintre oferte si de a solicita modificari.

Pentru fiecare produs din categoriile de mai sus care necesiti elemente de creatie, se solicitid
indicarea costurilor de productie.

Ofertantul garanteazi ci toate componentele conceptului grafic propus sunt originale si nu
incalcd drepturile civile ale unei/unor alte persoane fizice si/san juridice, inclusiv alte
drepturi de autor asupra altor opere sau/si drepturi asupra maércilor.

Ofertantul va cesiona autorititii contractante dreptul de a comunmica public, de a
reproduce, prin orice mijloc si sub orice formi, integral sau partial, pe teritoriul Romaniei
si/sau In striinitate, precum si dreptul exclusiv de a distribui conceptul grafic in forma
definitiva. Cesiunea drepturilor va avea caracter exclusiv, pe perioada nedeterminatai.

Ofertantul declarat cistigitor se obligi si implementeze media-planul si planul de afisare
acceptate de autoritatea contractanti pentru pozitiile A,B, C, D, E.

3.2.a.2 Actiuni de PR
12)  Conferinti de presd (Bucuresti si Timigoara).

in conformitate cu strategia propusa vor fi organizate in Roménia un numér de minim 1, maxim
3 conferinte de presa. 1 conferintd de presi va fi dedicati editiei de la Timisoara, pentru a marca
debutul seriei de proiectii care vor avea loc la Timisoara pand in 2021, anul in care orasului
Timisoara i-a fost desemnat titlul de “Capitald Europeand a Culturii” /“Eurpean Capital of
Culture™.

Ofertantii vor prezenta In ofertd conceptul, activititile si serviciile (pachet minim: comunicat
presd, liste de presé, solicitarea confirmérii de participare, mapé presi, USB cu materiale foto,
personal intdmpinare, personalizare spatiu, catering, aparaturd proiectic DVD, ecran etc.) pe care
le presupune implementarea conceptului si efectele preconizate ale fiecdrei actiuni In parte,
precum §i costurile estimate ale tuturor actiunilor preconizate. Ofertantii vor prezenta si o listd
minimi de institutii media vizate.

Listele de presa pentru fiecare oras vor fi aprobate de autoritatea contractantd, care 1si rezervi
dreptul de a solicita modificari.

Continutul comunicatelor de presd va fi aprobat de autoritatea contractantd.

Dintre variantele de concept prezentate autoritatea contractantd isi rezervd dreptul de a alege
oricare dintre oferfe §i de a solicita modificdri.

13) Organizare de dezbateri / evenimente conexe (Bucuresti si Timisoara).
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in conformitate cu strategia propusd, vor fi organizate, in Bucuresti si Timigoara, o serie de
evenimente conexe Festivalului Filmului European.Pe ldngd selectia de filme, oferitd de
ambasadele si institutele culturale, se va constitui o sectiune speciald de filme selectate tematic.
Aceste filme vor constitui pretextul punerii in dezbatere a mai multor subiecte de actualitate. De
asemenea, in contextul preludrii presedintiei Consiliului Uniunii Europene in 2019 de citre
Romania, cit gi al evenimentelor prilejuite de acordarea titlui de “Capitald Europeand a Culturii”
oragului Timigoara, in 2021, se urméreste crearca unui spatiu de dialog structurat, cu scopul de a
ridica nivelul de intelegere cit si de implicare, in evolutia politicilor publice europene din
domeniul audiovizualului. Asadar, vor fi organizate un numir de minim 4 dezbateri /
evenimente conexe proiectiilor de film in cadrul cirora, invitati cu expertizi in subiectele
abordate, vor expune o serie de prezentéri si vor initia un dialog cu publicul participant.

Ofertantii vor prezenta in ofertd conceptul si activititile pe care le presupun implementarea
conceptului, precum §i costurile estimate ale organizirii. Ofertantii vor prezenta si o listd minimi
de invitati vizati pentru sustinerea activitétilor.

Continutul dezbaterilor va fi aprobat de autoritatea contractanti in urma consultirilor avute cu
Directorul Artistic desemnat al Festivalului Filmului European.

3.2.a Evaluare

14) Ofertantul va prevedea elaborarea unui raport final de evaluare a efectelor produselor si
actiunilor campaniei de comunicare §i promovare §i a unui dosar de presi complet. Dosarul de
presd va include atat articolele §i mentionarile din presa scris3, cét si cele din publicatiile sau de
pe portalurile on-line si va fi pus la dispozitia autorititii contractante nu mai tirziu de 20 iunie
2017.

3.2.b. Servicii logistice

Ofertantul va prezenta propuneri pentru urmétoarele servicii, tinind cont de urmitoarele
informatii:

Atat in cadrul proiectiilor din Bucuresti, cét si a proiectiilor din cadrul celor 4 editii
locale, spatiile propuse vor fi localizate central.

15) In Bucuresti proiectiile vor avea loc in 2 cinematografe din reteau cinematografelor
“EUROPA Cinemas” (Cinema “Elvire Popesco”, Cinema Muzeul Taranului “Studioul Horia
Bernea”, proiectii in aer liber in curtea Muzeului Taranului Romén), precum si la sediile unor
institute culturale, membre ale clusterului EUNIC Roménia, previzute cu spatii adecvate
proiectilor de film (Centrul Cultural Ceh, Institutul Italian de Culturd “Vito Grasso™) si Spatiul
Public European (din cadrul Reprezentantei Comisiei Europene din Roménia).

Bucuresti:
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- Sala “Elvire Popesco” a Institutului Francez (indoor, capacitate aprox. 185 locuri,
proiectie de pe DCP/Blu-Ray/DVD, perioada maximi 8 zile, in intervalul 4-11 mai 2017.
- Cinema Muzeul Taramului “Studioul Horia Bernea” (indoor, capacitate aprox. 350 locuri,
outdoor, capacitate aprox. 250 locuri, proiectie de pe Blu-Ray/DVD, perioada maxima 8

zile, in intervalul 4-11 mai 2017, inclusiv evenimentul de deschidere si inchidere.

In Bucuresti accesul publicului la proiectiile din cadrul Festivalului Filmului European va fi
contra cost, cu exceptia galei de deschidere si de inchidere, precum §i a proiectiilor programate la
Spatiul Public European si sediile institutelor culturale striine din Bucuresti.

16) In cadrul editiilor din tard se va avea 1n vedere alegerea unor cinematografe inscrise 4n
refeaua “EUROPA Cinemas”. Acolo unde nu va fi posibil se va urmiri ¢a spatiile propuse si fie
localizate central.

Iasi (12-14 mai 2017):

- Casa de Cultura a Municipiului Tasi “Mihai Ursachi” (indoor, capacitate aprox. 150
locuri, proiectie de pe Blu Ray/DVD).

Gura Humorului (19-21 mai 2017) :

- Cinema “Casa de Culturd Gura Humorului” (indoor, capacitate 160 locuri - proiectie
arrangement Blu Ray/DCP).

Tirgu Mures (19-21 mai 2017):

- Cinemateca “Arta” (indoor, capacitate 192 locuri — Sala Arta, 98 locuri — Sala Flora,
proiectie format Blu Ray/DVD).

Timisoara (26 -28 mai 2017):

-  Gradina de varid “Capitol” (indoor, capacitate 700 locuri, proiectie format Blu Ray/DVD).
- Sala de evenimente “Ambasada” (indoor, capacitate 200 locuri, proiectie format Blu
Ray/DVD).

Accesul publicului la proiectiile din cadrul editiilor locale va fi gratuit. Auforitatea
contractantd isi rezervd dreptul de a schimba locatiile din Bucuresti si va notifica acest lucru in
timp util.

Toate punctele de mai jos care se referi la asigurarea de servicii pentru proiectii (Bucuresti
si cele 6 orage) vor fi adaptate pentru locatiile specificate.

17) Proiectionist profesionist care va manipula aparatura de proiectie DCP / DVD / BluRay.
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18) Aparaturd de sonorizare (amplificare si microfoane) si lumini care sd asigure buna
desfasurare a evenimentelor de deschidere (Bucuresti si cele 6 orase) si de inchidere (Bucuresti).

19) aparaturd proiectie DVD si sonorizare.

20) traducerea listei de titluri pentru max. 50 filme din max. 20 limbi in limba roménad
21) Aranjare si verificare subtitluri filme.

22) introducere subtitluri pe DVD pentru min. 25, max. 35 filme

23) proiectie subtitluri — solutii tehnice si personal — pentru proiectiile de pe Blu Ray/DVD fara
subtitluri incluse. Coordonarea personalului tehnic.

24) gestionare (DCP/ Blu Ray/DVD-uri) in Bucuresti — preluare de la ambasade/centre culturale,
transport la locatiile din Bucuresti — pentru a asigura disponibilitatea peliculelor la sili in timp
util pentru teste si pregéatirea proiectiei. Predarea peliculelor / DVD-urilor citre ambasade dupid
ultima proiectie. Gestionare DVD-uri in tara.

25) asigurarea de personal la evenimentele de deschidere (Bucuresti si cele 4 editii locale) si
inchidere (Bucuresti) pentru intdmpinarea invitatilor.

26) gestionarea relatiei cu silile pentru buna desfisurare a tuturor evenimentelor.

27) prezenta de personal permanent la toate proiectiile (Bucuresti si cele 4 editii locale) si
evenimentele conexe din cadrul Festivalului, care s asigure buna desfasurare a acestora.

28) fotograf profesionist la toate evenimentele relevante din cadrul Festivalului. Fotografiile, in
format digital, vor fi puse la dispozitia coordonatorului de proiect din partea autoritdtii
contractante in maxim 24 de ore dupa evenimentul la care au fost realizate.

29) servicii catering pentru evenimentele de deschidere si inchidere in Bucuresti.

30) servicii de interpretariat pentru evenimentele de deschidere si inchidere si conferinte de presi
(dupa caz).

31) echipé tehnicd permanentd — personal care s asigure si si supravegheze buna functionare a
aparaturii de sonorizare §i lumini, a aparaturii de proiectie pe intreaga durati a proiectiilor.

32) transport rutier de persoane (min. 5, max. 10 persoane, pe traseul Bucuresti, pentru fiecare
locatie din taré, inclusiv membri ai echipei de organizare asigurate de ofertant). Se va tine cont
de eventuale deplasdri anterioare perioadei de desfasurare a festivalului, pentru pregétiri.

33) cazare in cele 4 orage din tard pentru max. 10 persoane in fiecare locatie (inclusiv 4 membri
ai echipei de organizare asigurate de ofertant) si Bucuresti pentru max. 40 persoane, hoteluri de
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3/4 *** _Se va tine cont de eventuale deplasiri anterioare perioadei de desfasurare a Festivalului,
pentru pregatiri.

34) Amenajare locatii pentru gale, ateliere, dezbateri si conferinte de presd — sonorizare, lumini,
aparaturd proiectie video etc.

35) Amenajare si personalizare spatii de proiectie. Ofertantii vor descrie conceptul si materialele
/ produsele folosite si vor indica costurile,

Premiul publicului

Festivalul Filmului European este un festival necompetitiv. Singurul premiu care se acordi este
Premiul Publicului, decis prin vot de citre spectatori.

36) Ofertanfii vor prezenta o ofertd pentru pachetul logistic pe care il implicid acordarea
Premiului Publicului: sistem de vot, colectarea i numérarea voturilor.

Autoritatea contractanta 1si rezervd dreptul de a solicita modificarea sistemului de vot propus.

37) managementul de proiect va acoperi onorariile pentru serviciile realizate de personalul
ofertantului, corespunzitoare numdrului de ore lucrate, inclusiv costurile cu consumabilele si
comunicatiile pentru echipa de proiect, profitul firmei si toate taxele legale.

Ofertantii vor prezenta oferte financiare pentru toate punctele de la 1-37, in ordine, indicind,
dupd caz, tirajele sau cantitatile.

Ofertantii vor prezenta un calendar detaliat de executie a tuturor serviciilor si produselor,
conform conceptului propus, pornind de la planul orientativ prezentat mai jos.

4. Durata si programarea campaniei
1. ultima decadi a lunii februarie 2017

. creatie;
. revizuirea media-planului;
. actiuni PR; MR;

ii. ultima decad4 a lunii februarie-aprilie 2017

* campanie de comunicare-promovare;

« actiuni PR;

* actiuni MR;

» derulare campanie comunicare-promovare;

iii, mai - iunie 2017
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® organizare conferinte de presi, actiuni PR;

e derulare proiectiilor de filme in Bucuresti si cele 4 orase incluse in circuitul Festivalului,
precum si organizarea dezbaterilor si evenimentelor conexe in Bucuresti si Timigoara.

* predarea raportului de evaluare si a dosarului de presa.

S
. . ,. ii Internationale:
Ortansa Ghindea
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